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HOLISTISCHE AANPAK IN GELDERLAND



EEN ‘TOERISTISCH' MERK WORDT 
SOCIAAL GECREERD





VIJF TRENDS DIE HET TOERISME VERANDEREN



1. NATUUR DIE RAAKT







NATUURBELEVING IS EEN RESET VOOR LICHAAM 

EN GEEST. 



WAT DOET DE NATUUR MET JE?
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NATUURBELEVING EN VAKANTIES
Ik vind het leuk om tijdens vakanties activiteiten in de natuur te ondernemen

Bron: Trends & Tourism 2023



TOENEMENDE BEHOEFTE AAN 
ONTSPANNING



VERSTEDELIJKING



VERGRIJZING



MICRO-AVONTUREN ONTWIKKELEN





DIGITAL DETOX AANBIEDEN



NATUURBELEVING ALS MARKETINGCONCEPT
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2. AUTHENTICITEIT ALS DE NIEUWE LUXE
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ERFGOED DAT JE BELEEFT





REIZIGERS WILLEN ERVARINGEN DIE ECHT, 

LOKAAL EN MENSELIJK ZIJN.



Bron: Booking.com Travel Predictions 2025

• 73% wil dat hun geld de lokale gemeenschap 

direct steunt

• 77% zoekt een reis die echt past bij de lokale 

cultuur



VERLANGEN NAAR PERSOONLIJKE 
GROEI



VAN TOESCHOUWER NAAR DEELNEMER



VLAANDEREN ERFGOEDBELEVING





‘NICHE MARKETING’

Interesse

Influencers

Community

Massa



3. VAN BUCKETLIST NAAR BETEKENIS



REIZEN OM JE WAARDEN TE LEVEN.



Bron: Expedia Group 2024

• 68% wil dat hun reis een positieve impact heeft op 

de bestemming

• 73% van Gen Z zegt eerder te kiezen voor aanbieders met 

duidelijke duurzaamheidsprincipes



GROEIENDE BEWUSTWORDING 
IMPACT TOERISME



REGENERATIEF OVERNACHTEN
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4. SOLO-REIZEN



SOLO-REIZEN IS EEN BEWUSTE LEVENSSTIJL.



GROEI ALLEENSTAANDEN HUISHOUDENS

Alleenwonend

Paar zonder kinderen

Paar met kinderen

Eenouder

0 1 2 3 4

x mln

2030 (prognose) 2019 

Alleenwonend

2030: 3,5 miljoen

2019: 3 miljoen

Bron: CBS 2023



DE KRACHT VAN COMMUNITY



• 85% van alle solo-boekingen komt van vrouwen

ECONOMISCHE KRACHT

• 1000% groei in zoekopdrachten naar ‘solo female travel’



SOLO ALS KEUZE



WIE KIEST WORDT GEKOZEN



MAAK OPTIES TOEGANKELIJK VOOR SOLO-

REIZIGERS



SEIZOENSVERBREDING: DE KRACHT VAN 

FLEXIBILITEIT



5. REIZEN MET AI AGENTS



VAN CHATTEN NAAR DELEGEREN



DE REIS VAN AI IN 2026



• 42% van de reizigers gebruikt AI-tools

AI ALS MARKETINGKANAAL

Bron: Expedia Group 2024



CHATGPT ALS MARKETINGKANAAL



WAT BETEKENT DIT?



JOUW DATA IS DE SLEUTEL



JOUW DATA IS DE SLEUTELGEO IS OPDUIKEN IN HET BREIN VAN AI



AI AGENT IN ACTIE



AI AGENT IN ACTIE





VIBE CODING
Prompt:
Ontwerp een sfeervolle leefstijl-matcher app: “Wat voor Kop-reiziger ben jij?”

In rustige, ruimtelijke Hollandse sferen (zee, duinen, tulpen), met zachte 
blauwen, groenen en zandtinten. 

De gebruiker beantwoordt 3 korte vragen via visuele sfeer-tegels. 

Resultaat: een persoonlijke kaart met leefstijltype (Rustzoeker / Avontuurzoeker 
/ Harmoniezoeker / Inzichtzoeker), beste seizoen, 1 activiteitstip, korte tagline.





AI WEBSITE MET ALLE TOOLS



1. Je merk is wat mensen ervaren en doorvertellen.

2. Wie kiest, wordt gekozen.

3. Maak impact makkelijk, anders haakt de reiziger af.

4. De soloreiziger is de norm van morgen.

5. AI wordt je nieuwe voordeur, zorg dat je daar vindbaar bent.

5 KEY TAKEAWAYS





LET’S CONNECT!

isabel@sherpasstories.com
@IsabelMosk
www.sherpasstories.com
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